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al ser humano, y aunque
estemos en el Paraiso

comao Adan, E

alguién como , que

Nuestra meta es esa,

sabe como convencernos

i convencer.

de que necesitamos _ ;

sus chentes de que

su es el m jor

Convencerlos de que

necesitan comprar su

Convencerlo
para que su empresa nuestra idea,
a, natural

convincente, pero
tambien picara y muy

muy




Eva Marketing esta formado
por un equipo de personas con
grandes diferencias entre si,
pero con una misma meta...
poner dinero en su cuenta.




CREATIVIDAD WEBMEDIA PUBLICIDAD FOTOGRAFIA
E IMAGEN Y MEDIOS






Diserio: Identidad corporativa.

Cliente: Guishada.

Medios: Manual de identidad y uso.
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Diserio: Imagen de la cuarta
entrega de premios STA. Avenida
“Golden Party”.
Cliente: Grupo Editorial Olmeca.
: Target: Consolidar su imagen
m dentro de su grupoc meta.
e




Desarrollo: Video de introduccion a

la cuarta entrega de premios STA.
Avenida “Golden Party”, y videos de las
diferentes nominaciones.

Cliente: Grupo Editorial Omeca.
Target: Consolidar su imagen dentro
de su grupo meta.

e pongo a haoer fuego



Diserio de Campana: Brief publicitario,
identidad corporativa, campania
publicitaria, pagina web y plan de
medios.

Cliente: Diéscesis del Edo. de Tabasco.
Target: Recolectar donativos de

todos los Tabasquefios para terminar
la construccion de La Catedral de
“Nuestro Sefior de Tabasco”
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° o Personaje 3D: Don Senti.
Target: Imagen de la
o p. campana.



Uniforme: Gorra, playera y bote
de recoleccion.

Target: Identificacion del amigo
catedral.







